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A differentiated documentary repertory has utilized historical documents, geographical 
maps, statistical data, remote sensing images in order to reconstruct the clashing intere­
sts and projects regarding the transisthmian link from the Atlantic to the Pacific Ocean in 
the Panama region. On dlis methodological and spatial bases the main problems refer­
red to the location, the type of infrastructures, the organization of the transport systems 
have been discussed. Specific at(ention has been paid to the 19th century sequence lea­
ding to the first railroad connection, the French attempt and failure, the American topo­
graphical studies until the final choose corresponding to the alignment of the modern 
operative installations belonging to the Panama Canal. 

Universita di Trieste, Scuola di Specia!izzazione per I1nsegnamento neUe Scuole Secon­
darie 

BOll.E"mNO DELLA SOCIETA GEOGRAFICA ITALIANA 
ROMA Serie XII, vol. VIII (2003), pp. 851-862 
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SPAZI DI IDENTITA FRA MEDIA E TERRITORlO (*) 

Premessa. - L'analisi della natura degli spazi audiovisivi offre un approccio 
particolarmente adatto alia riflessione inerente Ie trasformazioni che, attualmente, attra­
versa l'industria dei media. Essa rappresenta il tentativo di collocare tali mutarnenti nel­
I'ambito di un cambiamento economico-culturale assai ph) ampio che comprende Ie di­
namiche della globalizzazione quali fenomeni capaci di modellare e, talvolta, cancellare 
i territori dell'identitil. culturale. 

AI di la della prevalente dottrina sociologica, che individua nell'approccio 
mediacentrico il rapporto esistente fra media e societa 0), appare necessario prescindere 
dalla trasformazione dei media come prioritil. metodologica, per aprirsi a un'analisi dalla 
prospettiva pill ampia che coinvolga, innanzitutto, la logica della globalizzazione quale 
espressione della ricomposizione dei mercati mondiali facenti capo a tre capisaldi 

America Settentrionale, Giappone ed Europa. In tale contesto, la 
ristrutturazione dello spazio economico europeo puo essere considerata la risposta alia 
sfida lanciata da parte degli Stati nazionali d'Europa, attraverso la formazione di un 
mercato unico in grado di perseguire Ie economie di scala necessarie a conferire loro 

competitivita sui mercato Una nuova geografia economica 
transnazionale, che propone parametri differenti di riflessione sui rapporto esistente fra 
sviluppo economico e competizione e da un sembra privare i singoli Stati della 
capacitil. di gestire la formazione di entitil. sovranazionali e, dall'altro. appare in grade di 

CO) Questo contributo e parte di un pili ampio !avora rientrante nell'ambito di un 
programma di ricerca dal titolo L'impatto dei media: globalismo, localizzazione ed identita. 
cu!turale, il cui oggetto di studio e tentare di interpretare Ie dinamiche territoriali che anima­
no Ie rappresentazioni spaziali attuali, cercando di comprendere i processi che attraversano i 
sistemi locaIi nell'ambito della globalizzazione di analizzare la crisi del fordismo e la 
riarticolazione della produzione su scala globale. 

(1) In sociologia il campo della teoria dei media e caratterizzato da due principali dif­
ferenze di prospettiva neIl'impostazione del rapporto fra media e societa. Una di queste se­
para I'approccio mediacentrico da quello sociocentrico: iI primo riconosce una forte autono­
mia e una notevole influenza della comunicazione ritenendola il principale motore del muta­
mento sociale; iI secondo sostiene che i media costituiscono un riflesso delle forze pelitiche 
ed economiche al punto che ogni teoria in questa campo non puo che essere un'ap­
plicazione particolare di una pili generale teoria della societa (Golding e Murdock, 1978). 
Tuttavia ,sia 0 meno la societa condizionata dai media, e certamente vero che la teoria della 
Comunicazione di mass a tende prevalentemente ad interpretare in questo senso ogni pro­
gresso della tecno)ogia e deU'organizzazione dei media. (Mc Quail, 2001, p. 25). 
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attivare processi di sviluppo subnazionali diretti alia formazione di un nesso fra interessi 
locali e capitale g1obale. Ci<'l ha prodotto nuove aperture nei confronti dello sviluppo re­
gionale, fortemente presenti nel dibattito su postfordismo, specializzazione flessibile e rie­
vocazione dei distretti industriali di tipo marshalliano, che hanno alimentato aspettative e 
Spef"dnze in realti fortemente limitate dalla circostanza, comunemente acquisita, che a 
trarre beneficio ciai processi di globalizzazione siano state, comunque, Ie grandi imprese 

multinazionalL 
Invero, I'interpretazione del nuovo ordine mondiale richiede la comprensione delle 


sue dimensioni geopolitiche e geoculturali, per identificare la tensione fra indebolimento 

dei prindpi di fedelta e di identiti e nuovi confronti culturali. Una frattura, questa, facil­

mente identificabile nell'Europa del ,dopo guerf"d fredcia·, ove i nuovi assetti geopolitici 

e culturali hanno scardinato vecchi confini aprendo nuove frontiere e, contestualmente, 

abbattuto vecchie certezze Iiberando timori e tendenze tradizionalistiche con ritorni aile 


fedelti nazionali, regionali ed etniche. 

In tale contesto il mutamento dell'industria dei media fa emergere una serie di 


problematiche non strettamente legate al «meaiale·, rna soprattutto alla prospettiva del 

dibattito globale/locale e alle conseguenze derivanti suI piano culturale, politico e 


sodale. 

Comunitii locali post-fordiste? La trasJormazione socio-spaziale detl'industria dei 
media. L'attuale assetto economico e politico, che rappresenta I'esito del processo di 
accumulazione e regolazione sodale di tipo fordista, della successiva globalizzazione del 
mercati e della transnazionalizzazione dei mezzi di comunicazione di massa, 5i strUttura 
au un' idea di spazio radicalmente mutata sia sotto iI promo oggettivo sia Botto quello 
dell'esperienza soggettiva (Gregory, 1988). L'analisi dei rapporti fra aspetti economici e 
culturali di tale cambiamento e 10 studio delle articolazioni dei relativi spazi sostanziano iI 
percorso interpretativo del processo sociospaziale di transizione dell' industria dei media. 

Un primo contesto nel quale si e collocato il cambiamento del mercato mediatico e 
stato quello del declino del sistema sodale fordista, caratterizzato dalla crisi del regime 
di accumulazione centrato su prodl.lzione e consumo di massa (Bonora, 2001b; 
1998; Boyer, 1986; Lipietz, 1987). Gli aumenti salariali e iI calo della produttiviti, la so­
vrapproduzione e la saturazione del mercato, nonche la crescente competizione pro­
veniente ciai paesi a basso costo del lavoro, 50no state alcune delle cause scatenanti 
della stagnazione del sistema politiCO, sodale e culturale - una crisi strutturale che ha 

apparato organizzativo istituzionale dello Stato keynesiano, rna anche Ie 
norme e Ie regole poste a tutela della riproduzione sodale e dell'ammortizzazione di 

confiitti e tensioni (Roobeek, 1987). 
Se, peraltro, e nota la dinamica involutiva del sistema fordista, non appare altrettanto 

chiara la pro5pettiva futura dello sviluppo capitalistico iI quale dovrebbe trarre Ie 
proprie fO[7:e dalla ristrutturazione del regime di accumulazione e di regolamentazione 
(Boyer, 1979). In rea Ita 50no differenti gli oriz2Onti delineati al di Ii del sistema di 
accumulazione: alcuni dei quali, talora, appaiono come banali riproposizioni di 
analoghe soluzioni predeterminate e dai contorni definiti e certi (2). Non e cosi agevole, 

(2) Si e, da pili ipotizzata la possibiliti di identificare I'era postfordista nella 
coesionc sociale attorno a un regime emergente di accumulazione flessibiJe, con nuove forme 
di produzione decentralizzata e diffusa che abbandonino Ie economie di scala a favore delle 
cosiddette economie di campo, in cui sl presume che i singoli siano in grado di assumere 

nuove specializzazionl motu proprio. 

5]Jazi di identita fra media e territorio 853 

invero, delineare un percorso predso e capace di supef"dre il fordismo semplicemente 
.passando da un sistema sociale definito ad un aItro., trattandosi di un cambiamento 
estremamente turbolento, incerto e, quindi, non suscettibile di essere qualificato 
semplidsticamente come postfordista, neofordista 0 tardofordista (3). 

II node crudale del problema attiene, essenzialmente, alia tmsformazione subita dal­
la natura e dal significato di spazio e dalle logiche sOdopolitiche cia questa innescate: .la 
crisi corrente sta accentuando la spazialita e rivelando, pill chiara mente di quanto non 
fosse mai capitato prima, Ie strategie di spazio e di posizionamento dell'accumulazione 
capitalistica, come pure la necessiti per il lavoro e tutti i segmenti di sodeta resi perife­
rid dallo sviluppo e dalla ristrutturazione capitali5tica di creare contro-strategie su varie 
scale geografiche, per collocazione territoriale. (Soja, 1985, p. 188). In tale contesto 
5i 80no collocate Ie tendenze neomarshalliane di localizzazione spaziale degli insedia­
menti industriali, accanto a quelle che identificano il sistema economico mondiale come 
-network di flussi informazionali. che caratterizzano la -geometria variabile. dello spazio 

(Castells, 1983). 
Si tratta di un ricorso StorieD che ha, da sempre, connotato 10 spazio capitalistico e 

che si e manifestato mediante la geografia di uno sviluppo territoriale irregolare ca­
ratterizzato dall'incontro-scontro di forze centrifughe e centripete, fra agglomerazione e 
dispersione, centralizzazione e decentramento, omologazione e differenziazionei una 10­
gica, quella spaziale, quanto mai difficile cia interpretare ma ineludibile, visto che «ca­
pitale e lavoro debbono essere ricondotti in un particolare spazio perche la produzione 
possa procedere» (Harvey, 1985). Si tratta di e1ementi armonieamente contrapposti, ap­
partenenti a un'unica spirale concettuale che tende, da un lato. a realizzare infrastmtture 
sodali stabili e sicure e, ciall'altro, mobiliti di capitale e lavoro. 

Nell'ambito dell'attuale sistema economico, caratterizzato dalle nuove tecnologie 
della comunicazione e dall'estrema f1uiditi dei relativi scambi di informazione, iI capitale 
riduce notevolmente il suo legame con 10 spazio, deterritorializzandosi e delocalizzan­
dosi. Tuttavia esso non puo prescindere totalmente dallo spazio e dal luogo, rispetto ai 
quali non puo restare indifferente dovendosi necessariamente f"dpportare con essi in un 
processo continuo di globalizzazione e localizzazione. Si tf"dtta di nuove forme di spazia­
Iiti che riflettono la mutata struttura organizzativa dell'impresa capitalistica, che si muo­
ve secondo differenti modelli di integrazione e disintegrazione produttiva, seguendo 10­
giche di sviluppo caratterizzate da processi di progressiva verticalizzazione e devertica­
lizzazione, unitamente alia frammentazione di e1ementi organizzativi in uniti separate e 
specializzate, rna funzionalmente connesse (Scott, 1986). 

La mutata organizzazione dell'impresa nello spazio implica rilevanti conseguenze suI 
piano della sua artieolazione territoriale. Essa si presenta delocalizzata attraverso 
cellule facenti capo alIa grande impresa e legate strettamente da rapidi f1ussi informativi 
e cia prossimiti spaziale. E' questa nuova centraliti delle economie locali che ha deter­
minato I'ipotesi degli insediamenti industriali postfordisti fonciata sulla nuova dinamica 
di spedalizzazione f1essibile tendente all'agglomef"dzione spaziale; un'ipotesi, tuttavia, 
difficile da ritenere decisiva vista la vulnerabilita di tali strutture organizzative semi-in­
tegrate rispetto aile «perturbazioni» provenienti da imorese caratterizzate da estrema 
mobiliti suI piano globale. 

(3) "Nella transizione sana riconoscibili tre tendenze: un neofordismo conservatore, un 
post-fordismo liberista acritico, un post-fordismo progettabile. La scommessa di quest'ultimo e 
che si possano disegnare nuove forme decentrate e autorganizzate dell'economia e della 
societa in un quadro di sostegno islituzionale ai diritti universali della persona· (Rullani, 1998, 
p.2). 
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Stesso discorso vale per la comprensione della sviluppo territoriale dell'industria dei 
media, il quale 5i caratterizza, ugualmente, per il proce5so di trasformazione sociospa­
ziale che 10 attraversa. Le imprese globali del settore audiovisivo mostrano, in modo evi­
dente, la ristrutturazione dei propri spazi operativi, modificando rapidamente il signi­
ficato stesso di spazio e di luogo tradizionalmente concepito. L'elemento scatenante di 
tale cambiamento e cappresentato dalla crisi delle regole del servizio pubbHco delle co­
municazioni, sviluppatosi sotto il fordismo/keynesismo, fondato e limitato da un ambito 
territoriale strettamente nazionale. Sl assiste percio, da un lato, alia veloce 
trasformazione tecnologica ed economlca del settore, alia quale gH Stati-nazione non 
riescono ad adeguarsi rimanendo ancorati, anche a Hvello ideologico e politico, al­
l'immagine unitaria nazionale fondata su omogeneita sociali e morali; e, dall'altro, al rio­
rientamento delle politiche della comunicazione verso il locale. II risultato di tale pro­
cesso di transizione e, generalmente, osservabile nel fenomeno di implosione delle re­
gioni nelle localita e in queUo di esplosione delle nazioni nella spazlo globale, con la 
conseguente progress iva erosione del ruolo dei singoli Stati nella gestione del capporto 
fra globale e locale. 

La questione che si pone in relazione aile conseguenze della disgregazione dell'idea 
di Stato-nazione riguarda, in particolare, la possibilita che tale trasformazione possa 
superare Ie identita nazionali e nazionaliste a favore di quelle apparentemente piu 
ampie e ricche di significato di tipo sovranazionale ovvero che esse mutino in forme 
regressive e alienanti (4). Si tcatta di un problema la cui soluzione va considerata in 
relazione alia complessa transizione organizzativa che gia da tempo attraversa it settore 
delle comunicazioni. 

II fenomeno di internalizzazione osservato nel processo di trasformazione del­
l'industria dei media non costituisce, certamente, un elemento di novita, avendo esso 
rappresentato uno degH aspetti che hanno caratterizzato 10 sviluppo fordista, rna tale 
processo va ora interpretato nel senso che non solo il crescente allineamento 
orizzontale - con Ie alleanze fra Ie multinazionali delle comunicazloni rna, soprattutto, 
I'emergere della tendenza all'integrazione verticale - mediante il conseguimento del 
controllo integrato sulla produzione e distribuzione del prodotto audiovisivo - sia il 
fattore maggiormente rilevante per la definizione della natura e della diffusione della 
comunicazione globale. 

Purtuttavia anche tale tendenza non e assoluta, a dimostrazione di quanta fluida e 
diffidle da lnterpretare sia l'attuale fase di cambiamento. COS! come e avvenuto nel 
periodo dell'accumulazione fordista, infatti, al processo di integrazione verticale si e 
abbinata una deverticalizzazione tesa alIa divisione fra pill partners del margine di 
rischio per 10 sfruttamento delle relative potenziali risorse (5). Una tendenza, questa, che 
ha indotto numerosi autori a configurare il mutamento strutturale dei media come 
postfordista, con specializzazioni nessibili e aree di agglomerazione culturale e 
industriale, sottolineando, peraltro, come una tale disintegrazione verticale abbia 

(4) Le prospettive evidenziate da Castells appaiono dedsamente pessimistiche: .Da un 
lato, 10 spazio di potere si sta trasformando in flussi, daIl'altro 10 spazio di significato sta 
riducendosi a microterritori di nuove comunita tribali, (Castells, 1983, p. 4). Castells teme la 
-coesistenza del monopolio dei messaggi da parte dei grandi networks e dei codici sempre 
pill ridotti di microculture locali attomo aile 1V cablate di portata Iimitata, (p. 16). 

(5) Nel caso dell'industria cinematografica americana SI e avuto un deciso spostamento 
della produzione verso I'esterno, facendo ricorso a piccoli produttori indipendenti 
(Christopherson e Storper, 1986). 
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rigllardato, essenzialmente, I'ambito produttivo e non quello distributivo (Garnham, 
1986). Anehe in questo caso appare, pero, necessario puntualizzare Come tale decon­
centrazione abbia rappresentato una delusione delle aspettative di democratizzazione . 
dell' industria audiovisiva, non essendosi manifestata come delocalizzazione qualificata 
dell'impresa, rna come semplice sllbappalto di forza lavoro precaria; una flessibilita ap­
parente, che si e tradotta in una forma di grave sudditanza strategica finalizzata al­
l'esercizio del potere centrale di controllo e di coordinamento. 

Le implicazioni, gradualmente rna inevitabilmente percepibili, di questi processi di 
concentrazione e deconcentrazione sono rappresentate dalla progressiva perdita di 
autorevolezza di indirizzo politico in senso lato degli Stati nazionali a favore di strutture 
subnazionali e sovranazionali. Un processo che pone, da un lato, la questione 
dell'annientamento identitario e della prevalenza di nuove forme di cultura di tipo 
globale e, dall'altro, il fenomeno della riemersione di identita locali dovuto proprio al 
processo di inclusivita globale (6). 

Spazio culturale globale e tuogbi delta comunicazione. - II rapporto fra it nuovo 
,stile culturaJe. di tipo globale e la specificita delle istanze locali ha determinato il 
riposizionamento dell'impresa mediale in una realta caratterizzata dalla relazione 
simmetrica fra la transizione postfordista e quella politico-culturale contemporanea. Cia 
ha implicato la difficolta sociale di contemperare I'esigenza cognitiva dello spazio Con 
quella virtuale dei networks audiovisivi dando luogo a un'esperienza disorientante 
vissuta attraverso l'impatto fondamentale dell'immagine che oscura, se non annulla, la 
reaIta dalla quale sembra non pill distinguersi. 

Si tratta di un tipo di cultura che pare non conoscere mediazione. La simulazione 

tecnologica si associa all'alienazione dal reale, comportandone un'astrazione come 

conseguenza ultima della logica di una razionalita scientifica e tecnocratica totalizzante, 

che trascende 10 spazio e opera mediante rapporti indiretti e impersonali che 

ridefiniscono un'identira senza luogo e riferimento. Eppure l'intervento culturale in atto 

deve tener conto della complessita della struttura sociale che, lungi dal rappresentare un 

modello di universalismo astratto, si presenta come un sistema di soggettivita collettive 

che si formano attraverso l'occupazione comune dello spazio (Stephanson, 1987). Le 

nuove forme di organizzazione sociale vanno reinterpretate secondo parametri di 

identita variabili, che prescindano dal falso senso di coesione e unita e facciano proprio 

il significato della complementarita delle comunita decentcate con la struttura spaziale 

globale, mediante I'accettazione dell'alterita e interdipendenza culturali (7). 


II mutamento delle societa capitaliste, comunemente ritenuto come transizione 8tO­

rica fordista-postfordista, appare, invero, assai lontano dal delinearsi in modo predeter­

(6) Si tratta di due effetti differenti che riflettono due diverse posizioni: l'imperialismo 
mediale globale, tendente a considerare i mezzi eli comunicazione di massa come ,problema 
sociaJe" in quanta causa scatenante di dipendenza piuttosto che di sviluppo (Tomlinson, 1991) 
e teoria del Iibero f1usso, che inquadra Ie medesime questioni entro la cornice della 
globalizzazione, cercando di evitare i giudizi normativi della prima teoria culturale e 
sostenendo la capacita interpretativa del pubbHco ricevente e la neutralita culturale dei prodotti 
mediaH commercializzati globalmente (Sreberny-Mohammadi, 1996; Golding e Harris, 1998). 

(7) Alcuni autori, come Dematteis, sostengono che la globalizzazione, frammentando i 
territor! e riconnettendoli come nodi di reti, non eliminerebbe Ie identita locali, rna 
genererebbe vantaggi competitivi, estraendo valore dai diversi milieux, nella m1sura in cui Ie 
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minato e banale. Rispetto a quanta avvenuto in passato, quando il modello capitalistico 
ha utilizzato 10 spazio secondo una funzionale alia crescita e aile economie di 
scala, nell'ottica di un processo di accumulazione, ci si imbatte oggi nella presenza di 
una logica territoriale dei luoghi necessariamente in relazione con quella funzionale. Cia 
comporta non una rivoluzione rispetto al passato ne un processo di continuita, rna un 
diverso modello spaziale di organizzazione variamente caratterizzato da nuove 
forme di dominio e dipendenza (Mainardi, 1996). Tuttavia, benche non sia ancora possi­
bile definire resito di tale processo, alcuni dei suoi elementi appaiono chiari. Si assiste, 
infatti, al consolidamcnto delle articolazioni delle scale spaziali a livello globale, nazio­
nale e locale, nell'ambito della crescente transnazionalizzazione dell'accumulazione che 
reinterpreta Ie reciproche relazioni secondo parametri di irregolarita che determinano la 
crisi dell'indirizzo politieo-economieo della Stato-nazione. 

II principio fondamentale dell'unione politica delle societa capitaliste si e sempre 
attualizzato mediante l'identiti nazionale formatasi entro i confini territoriali dello Stato 
sovr.lno. Negli ultimi decenni, questa identita e stata progress iva mente erosa da istanze 
di nuove forme di cittadinanza allargata (quella europea ne e esempio) e da quelle 
particolari di locale, talvolta conservatrici e tradizionali, talaltra tese al collegamento 
con la rete globale mediante la competizione sui valori e sui luoghi (e la guerra fra Ie 
comunita locali per l'attrazione di capitali e 10 sperato inserimento nel network globale 
del potere economico) (8). 

L'industria dei media ha assunto, in tale contesto, un ruolo di primo piano, determi­
nando I'articolazione del potere nello spazio e disegnando una geografia dell'immagine 
e dei flussi informazionali e comunicativi mediante la deterritorializzazione degli ambiti 
storiei di socializ7.azione e di conoscenza e la lora riterritorializzazione in entita geografi­
che apparentemente prive di limiti e connotate da confini estremamente permeabili sen­
za identita ne nazionale ne culturale. 

La trasformazione delle economie capitaliste rappresenta, quindi, un fenomeno asso­
ciato al mutamento strutturale della Stato-nazione, caratterizzato dall'azione di con­
trapposte forze centrifughe e centripete che determinano il nuovo contesto geografico 
con Ie relative conseguenze sotto iI profito culturale e identitario. Un processo, questo, 
che implica la formazione di nuove gerarchie territoriali e di nuovi spazi di identita in 
cui culture e identita nazionali appaiono frustrate dalla logica emergente della globaliz­
zazione. 

La tendenza storica del capitalismo alia massimizzazione dell'accumulazione ha 
Vi~IQQ:iato di pari passo con il cambiamento degli orizzonti geografici, contribuendo alia 
post-modernizzazione della stessa nell'ottica di un nuovo nesso globale-Iocale in cui, dis­
soltisi i vincoli della distanza, centro e sembrano immediatamente a contatto. Le 
nuove connotazioni dell'attuale sistema di accumulazione rappresentano la chiave di vol­
ta interpretativa del processo in corso. La .transnazionalizzazione flessibite» della produ­
zione e l'obiettivo dichiarato dell'imoresa multinazionale che accentra il capitale finanzia­

relazioni globali dovessero inerementare i rapporti a distanza fra territori (Dematteis, 200l). 
Altrl, come Caste lis, ritengono che I'egemon~ eserdtata dalle reti sulle comunita locali 
riconfiguri Ie identita territoriali come strumenti difensivi capaci di favorire forme di resistenza e 
progetti di trasformazione alternativi (Castells, 1997). Altri aneora, come Magnaghi, pensano 
che i pro<.:essi di globalizzazione siano capad eli attivare reti identitarie locali poste su un piano 
di solidarieta orizzontale (Magnaghi, 2(00). 

(8) COS!, I'am pulita della Piana di Catania diventa fanore di localizzazione per I'industria 
dei semiconduttori, aUa stregua del regime f!seale deU'Irianda 0 della manodopera a basso 
eosto dei paesi emergenti. 
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rio e industriale utilizzando i mercati su scala mondiale. L'incremento della dimensione 
costituisce accrescimento del potere, che deve essere gestito secondo una filosofia che 
comprime i tempi di produzione, di innovazione, di distribuzione e di consumo del 
»prodotto globale», considerando 10 spazio d'azione come unica entita geografica i cui 
fruitori diventano cittadini globaJi (9). Un ragionamento, sembrerebbe, troppo sem­

tendente a enfatizzare la standardizzazione dei prodotti e I'omologazione degJi 
stili di vita che, invece, va analizzato con maggiore attenzione. II punto e che la con­

dei cittadini-consumatori non viene piii realizzata in base alla loro prossimita 
bens! in relazione ai bisogni, reali 0 meno, da essi manifestati. E questo 

rappresenta un tassello della complessa architettura imprenditoriale postindustriale in 
cui la combinazione di flessibilita e di rigidita e possibile aile moderne reli di co­
municazione. 

La grande industria mediale, decentrata e apparentemente priva di riferimenti ter­
ritoriali, gestisce con estrema celerita la diffusione del prodotto, collocandolo in uno 

astratto che, gM.zie alia sua difficile identificabilila, consente all'industria grande 
dinamicita e flessibilita di movimento: una rete di relazioni informazionali, articolata at­
traverso i nodi strategici dei grandi centri finanziari globali, mediante iI processo di stan­
dardizzazione dell'industria definito suI fruitore-tipo procede alia progress iva convergen­
za culmrale verso stili di vita comunemente condivisi e accettati. 

Rinnegando la tradizionale etica geografica fondata suI senso di appartenenza, e 
conformandosi alia nuova logica di assenza di e di equidistanza di prospettiva, 
l'impresa mediale sembra, quindi, voler superare la nomenclatura nazionale, ritenuta 
limitativa dello sviluppo imprenditoriale e del valore tecnologico, proponendo una 
problematica reinterpretazione della categoria stessa di identita fondata sulla 
.responsabilita della traduzione cultura\e. (Robins, 1991); un onere che I'industria delle 
comunicazioni non ha affatto assunto essendosi posta, esclusivamente, l'obiettivo di 
diffondere un'identita in valore assoluto senza tempo ne luogo. 

La nozione di identita, intesa come archetipo di una cultura autentica, unitaria e 
compatta, viene, guindi, tradotta mediante criteri ermeneutici informati alia fluidita e alia 
penneabilita, capaci di trasformare profondamente la percezione della realta e di pro­
vocare sensazioni di indeterminatezza e instabilita e la configurazione di differenti am­
bili spazio-temporali estremamente fragili e discontinui. Cii) pone iI problema delle 
interrelazioni fra geografia e storia, delle dimensioni geografiche dei mutamenti 
delle riconfigurazioni del concetto di territorio, del valore semantico di <comunita. e 
delle loro relazioni con la formazione del potere. 

La visione deterministica del processo evolutivo dell'industria della comunicazione 
concepisce i fattori culturali e identitari come elementi passivi modellati, secondo un 
processo di causalita unidirezionale, dalle forze esogene e omologanti delle tecnologie 
mediali. In tale contesto it problema sarebbe quello di I'invasione di questa 
subcultura 0 non-cultura globale, conferendo maggior aile identita locali. II 

oblema, tuttavia, appare formulato in termini di contrapposizione e non di 
proposizione. 

Ponendo al centro della discussione non la comunicazione e i paventati effetti 
sull'identita e sulla cultura nazionali, bens! la natura stessa dell'identita nazionale, 

(9) Theodore Levitt sostiene che I'imprcsa globale operi -come se iI mondo intero fosse 
un'cntita singoia, in buona parte identica; fa e vende Ie stesse case in un unico mondo. 
(Levitt, 1990). 
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I'interpretazione della crisi del -locale" sembra possa essere affrontata non in termini 
regressivi di riaffermazione delle fedelta tradizionali ed etniche, ma di nuove forme di 
coesione e collettivita (Schlesinger, 1989), in cui i parametri identitari andrebbero 
individuati nella visione geostorica di una memoria collettiva consolidatasi nel tempo e 
articolata in uno spazio territoriale delimitato 00 frontiere e confini. 

Logica del mercato e potere statale in Europa. Osseroazioni conclusive. - La difficolta 
dei sistemi nazionali di governare il significato economico delle comunicazioni intro­
duce la questione del declino del potere politico della Stato e della relativa incapacita di 
disciplinare, in modo autonomo e indipendente, la dina mica evolutiva di questa settore. 

La concezione tradizionale di uno spazio audiovisivo dimensionato su scala 
nazionale e l'idea che questo fosse Funico ovvio e naturale ambito operativo di rife­
rimento hanno favorito, da un lato, la tardiva presa di coscienza del mutamento in atto 
e, dall'altro, la rapida transizione 001 principio di regolamentazione statale a quello di di­
rigenza imprenditoriale. La creazione di sempre pili vasti mercati mediali ha fatto, pe­
raltro, ritenere definitiva I'interruzione del rapporto tra sfera pubblica e interessi privati e 
che il conflitto si fosse decisamente risolto in favore dei secondi. D'altronde la ratio di 
una tale prospettiva 5i e voluta ricavare dalla necessit.c"l di una riconfigurazione dei mec­
canismi 5tatali e della riconsiderazione della relativa giurisdizione in relazione aile esi­
genze della nuova economia globale. La conseguente tendenza, in favore di una forma 
ibrida interstatale di tipo sovranazionale 0 panregionale, si scontra, tuttavia, con l'identi­
ficazione, ancora ben radicata, del medium nazionale con I'identita dei suoi cittadini e 
appare arduo definire un'alternativa culturale a quella che, per decenni, ha costituito un 
punto d! riferimento collettivo costante. Sembra, pero, azzardato ritenere gli apparati 
mediali tradizionali come del tutto superatij il contesto nazionale non e stato, infatti, 
sostituito da altre strutture politic he: ci 5i rapporta ad esso in modo diverso, consideran­
dolo non pili necessariamente elemento eS5enziale e imprescindibile, bens! una possibi­
lita di scelta nelI'ambito di un pili ampio e complesso sistema che contempla dimensioni 
geografiche differenti. 

La scala europea sembra offrire un panorama esemplare di questa processo. L'·entu­
siasmo post-nazionale. relativo alia creazione di uno spazio audiovisivo europeo ha ali­
mentato la speranza idealistic a di disegnare una comunita senza confini, connotata da 
un'unica identita come risultato della comune denominazione culturale del vecchio con­
tinente. E', infatti, opinione corrente che la persistenza di confini, e la frammentazione 
da essi generata, siano capaci di impedire aIle imprese dei mediaeuropei di raccogliere 
la sfida lanciata OOi concorrenti stranieri; d'aJtro canto si e ritenuto che tale processo, in 
parte gia in atto, potesse causare retroazioni positive a Hvello subnazionale con il rie­
mergere di nuove potenziaHta locali capaci di contestualizzare megacomunicazione ac­
centrata e standardizzata e mesocomunicazione decentrata e pluralista (Hagerstrand, 
1986). 

L'evoluzione dell'industria mediale europea e stata contrassegnata da forze ritenute 
opposte e inconciliabili dall'opinione regionalista, e complementari e compatibili da 
quella integrazionista. La questione dell'armonia e conflitto della divers ita e delle dif­
ferenze culturali trae la sua origine dalle politiche audiovisive nazionali, che hanno rap­
presentato la promanazione delle specificita storiche dei singoli Stati, peculiarita che co­
stituiscono l'apparente contraddizione in termini dell'idea d'Europa: ricchezza per la 
condivisione di valori culturali differenti e apparente impossibilita del loro con­
temperamento. 
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Invero, la logica prevalente del mercato nella configurazione spaziale dell'industria 
mediale ha determinato un deciso sbilanciamento dei rapporti esistenti fra dinamiche 
geografiche economiche, politiche e culturali, in passato tenute in equilibrio precario dal 
ruolo politico del servizio pubblico, verso Ie ragioni dell'economia, circostanza che ha 
comportato I'attuale deficit di gemocrazia nei processi normogenetici di definizione 
degli ambiti operativi delle imprese delle comunicazioni (10). Le istituzioni comunitarie 
sovranazionali, giuridicamente riconosciute dai singoli Stati membri, non avrebbero, 
pertanto, alcuna legittimazione politica nella redistribuzione della sovranita, rna si 
comporterebbero come strutture tecnico-amministrative di tipo imprenditoriale il cui 
scopo e eliminare ogni autorita sovrana in grade di interferire con il mercato (ibidem). 
Si annullerebbe, in tal modo, iI proposito di comporre il mosaico culturale degli Stati 
d'Europa, per far luogo all'elaborazione di un patrimonio nuovo, omologo alla logica 
economidsta delle multinazionali dei media. Uno scenario, questo, che sembra 
appartenere all'unico tipo di ideale che una tecnocrazia di mercato sia capace di 
concepire. 

La discordanza degli spazi economici, politid e culturali ha, in reaita, reso 
estremamente complessa I'operazione di coesione europea; mentre ne! contesto nazio­
nale iI riconoscimento delle funzioni statali appariva in modo relativamente chiaro ed 
equilibrato, iI prospettato nuovo ordine paneuropeo ha determinato uno squilibrio di 
forze che ha, certamente, inciso suI nuovo ordine dei media. Questo costituendo assetto 
ha fatto emergere una situazione problematica non solo sotto il profilo economico, rna 
anche culturale: si e, infatti, accresduto il molo dell'impresa delle comunicazioni nella 
vita politica, con la pericolosa ingerenza nella sfera pubblica di una sociem democratica, 
sublimandone I'espressione nell'asserzione di identita. 

II molo politico dei media non rappresenta certo un elemento di novita ne! contesto 
culturale europeo. Nati ed evolutisi con Ie classi borghesi essi hanno caratterizzato la 
vita democratica dello Stato-nazione sin 001 secondo dopoguerra, divenendo una delle 
istituzioni rilevanti nel processo di integrazione della collettivita sociale. Questo sviluppo 
parallelo ha, peraltro, rappresentato la connotazione fondamentale della crescita 
omogenea delle specifiche identita e costituisce, oggi, il maggior ostacolo alia forrna­
zione di una comunita di Stati che, lontano dal configurarsi come entita giuridico­
economica transnazionale, appare il frutto di un ambiguo compromesso stipulato tra for­
ze in conflitto; riesce davvero difficile imrnaginare la possibilita che il processo 5U scala 
nazionale possa replicarsi su quella continentale. 

Cio fa comprendere come sia sempre stata la nazi one a rappresentare il punto di 
equilibrio fra il senso contrattuale e quello mutualista di comunita: esercitando la sua 
sovranita nell'ambito territoriale di appartenenza, essa ha fomito gli strumenti politici 
per dare ragione degli interessi collettivi, facendos! arbitro nella composizione dei 
conflitti e divenendo, pertanto, a fortiori il "Iuogo. dell'esperienza collettiva. Benche 
invocata come comune denominatore culturale, l'idea d'Europa si scont!"a con I'esigenza 
di rinegoziazione dei rapporti esistenti fra reciprocita e comunita politica: una difficolta 
oggettiva che mostra, con tutta evidenza, il volto piu tangibile della sua attuale 
configurazione, e cioe la sua crescita come mercato e blocco di potere in cui la cultura 
della diversita e del pluralismo vengono celebrati come retaggio romantico di un 
passato storicamente conservatore. 

(0) La prevalenza della logica economicista nella deflnizione del nuovo ordine europeo 
costituirebbe il fondamento di una comunitil basata su -un insieme di aggiustamenti affinche 
10 Stato ceda il proprio potere di controllo sull'andamento delle forze economiche che 
esercitano autoritil definitiva neUe questioni umane. (Pocock, 1992). 
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La questione che sorge in funzione della problematica interpretazione dell'ideale 
europeo e quella della presunta relazione causale esistente fra comune identificazione 
culturale degli Stati d'Europa, cultura politica e formazione di una dttadinanza allargata. 
Ferma restando l'assiomatidta dei presupposti di tale sillogismo, appare quanta mai 
difficile comprendere a quale spazio territoriale e a quale comunita politica d si possa 
riferire per l'esercizio dei propri diritti. Se e vero, da un lato, che l'Unione Europea ha 
predisposto un apparato amministrativo di coordinamento e varato una politica 
moneta ria comune con l'adozione dell'euro, e altrettanto vero che questa si trova ad 
essere stretta fra i limiti dello Stato-nazione e I'assenza di un'alternativa di tipo 
sovranazionale. Essa sembra vittima del suo stesso male, ossia di uno sviluppo diseguale 
e prettamente economico delle sue parti attraverso l'internazionalizzazione non 
(suffidentemente 0 troppo astrattamente) regolamentata del capitale non accompagnata 
da un'adeguata preparazione politica in grado di coinvolgere attivamente i dttadini di 
ciascuno Stato. Questa osservazione, per quanta immediata, sottintende una delle 
ragioni prindpali del malessere della cultura europea e della corrispondente rapida 
escalation transnazionale dell'industria dei media: il ruolo dominante dell'economia 
sulla politica ha caratterizzato una crescita disarmonica grazie alia cronica assenza di 
una cornunita capace di esercitare una funzione critica nei confronti del potere 
interstatale (11). Cio ha determinato una vera e propria crisi della cultura europea cui ha 
inteso sopperire il nuovo sistema internazionale delle comunicazioni proponendo 
modelli immaginari di coesione, unita, integrazione e sicurezza, in risposta all'esigenza 

0, piu propriamente, all'ansia di identita. 
E COS!, Ie grandi imprese dei media hanno reinterpretato il desiderio di modernita 

eliminando gli elementi di complessita che inevitabilmente un processo democratico di 
integrazione poneva, rna che compromettevano la "chiarezza' del progetto di unita, per 
ripristinare nell'immaginario collettivo Nncantesimo della civilta europea" propinando 
una nuova cultura tribale senza spazio e identita. Rincresce, certo, che un processo 
storieo, un differente modo di essere e di appartenere, COS! ridotto e limitato, rna 
contestualmente COS! apparentemente naturale e ovvio, possa rappresentare I'attuale 
ispirazione per il raggiungimento della nuova identita europea. 
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La questione che sorge in funzione della problematica interpretazione dell'ideale 
europeo e quella della presunta relazione causale esistente fra comune identificazione 
culturale degli Stati d'Europa, cultura politica e formazione di una dttadinanza allargata. 
Ferma restando l'assiomatidta dei presupposti di tale sillogismo, appare quanta mai 
difficile comprendere a quale spazio territoriale e a quale comunita politica d si possa 
riferire per l'esercizio dei propri diritti. Se e vero, da un lato, che l'Unione Europea ha 
predisposto un apparato amministrativo di coordinamento e varato una politica 
moneta ria comune con l'adozione dell'euro, e altrettanto vero che questa si trova ad 
essere stretta fra i limiti dello Stato-nazione e I'assenza di un'alternativa di tipo 
sovranazionale. Essa sembra vittima del suo stesso male, ossia di uno sviluppo diseguale 
e prettamente economico delle sue parti attraverso l'internazionalizzazione non 
(suffidentemente 0 troppo astrattamente) regolamentata del capitale non accompagnata 
da un'adeguata preparazione politica in grado di coinvolgere attivamente i dttadini di 
ciascuno Stato. Questa osservazione, per quanta immediata, sottintende una delle 
ragioni prindpali del malessere della cultura europea e della corrispondente rapida 
escalation transnazionale dell'industria dei media: il ruolo dominante dell'economia 
sulla politica ha caratterizzato una crescita disarmonica grazie alia cronica assenza di 
una cornunita capace di esercitare una funzione critica nei confronti del potere 
interstatale (11). Cio ha determinato una vera e propria crisi della cultura europea cui ha 
inteso sopperire il nuovo sistema internazionale delle comunicazioni proponendo 
modelli immaginari di coesione, unita, integrazione e sicurezza, in risposta all'esigenza 

0, piu propriamente, all'ansia di identita. 
E COS!, Ie grandi imprese dei media hanno reinterpretato il desiderio di modernita 

eliminando gli elementi di complessita che inevitabilmente un processo democratico di 
integrazione poneva, rna che compromettevano la "chiarezza' del progetto di unita, per 
ripristinare nell'immaginario collettivo Nncantesimo della civilta europea" propinando 
una nuova cultura tribale senza spazio e identita. Rincresce, certo, che un processo 
storieo, un differente modo di essere e di appartenere, COS! ridotto e limitato, rna 
contestualmente COS! apparentemente naturale e ovvio, possa rappresentare I'attuale 
ispirazione per il raggiungimento della nuova identita europea. 
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IDENTITY SPACES BETWEEN MEDIA AND TERRITORY. The analysis of new me­
dia spaces provides the spur to understand the transformation of nowdays communi­
cation industry. This work represents the attempt to insert the above mentioned 
transformation inside the wider economical-cultural change determined by globalization 
processes; furthermore it tries to interpret local evolution dynamics caused by these pro­
cesses. 
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lntroduzione. - Le lagune, per la loro situazione geografica, giocano un ruolo d'in­
terfaccia tra ambiente marino e ambiente continentale. Questi ecosistemi, particolarmen­
te produttivi, sono utilizzati in modo intensive da settori di attivita molto diversi come la 
pesca, il turismo, i trasporti e il commercio, e possono rappresentare un'area di 
potenziale piuttosto interessante, specie per paesi - come quelli dell'Africa nera che 
presentano la necessita sia di un incremento delle produzioni vendibili, sia di una salva­
guardia delle condizioni ambientali tale da garantire la ·sostenibilitil· di 
produttivo. 

Nella regione africana coordinata dal Comitato per la Pesca nell'Adantico del Centro­
Est (COPACE), Ie lagune costiere coprono circa 5.000 km'. La loro produzione assicura 
88.000 t di pescato, con un rendimento ai 176 kg/km'/anno. II numero media 
di pescatori ·ufficiali. e stimato in 44.000 unitil; a questi vanno aggiunte circa 130.000 per­
sone la cui attivita risulta strettamente connessa con il settore peschereccio (trasporto, tra­
sformazione, commercio). Queste cifre rivelano l'importanza economica della pesca nelle 
lagune del Golfo di Guinea e rendono anche evidente 10 sforzo compiuto da numerosi 
paesi per tentare una gestione razionale delle risorse rinnovabili presenti nel loro territo­
rio: uno sforzo che comincia a prendere in considerazione la possibilita di trasferire una 
parte della produzione e delle aspettative di sviluppo sull'acquacoltuca, oltre che di 
migliorare la razionalizzazione dei prelievi dalle popolazioni ittiche spontanee. 

Questa presa di cosdenza e relativamente recente: i primi studi sulla pesca in Africa 
hanna preso avvio una quindicina di anni fa. La ricerca, confrontatasi can problematiche 
del tutto nuove, si e trovata frenata dalla complessita implicita di questa settore, ancora 
largamente di tipo artigianale. I primi lavori intrapresi hanno privilegiato un approccio 
alieutico classico, rna ben presto i problemi legati alla dotazione di modelli, globali 0 

analitici, da applicare alla pesca artigianale sono divenuti concreti. L'equilibrio degJi eco­
sistemi, aHa base delle modelIizzazioni attuali, e rimesso in discussione perche emergo­

(.) Parte di questo lavoro e stato reso possibile dall'impiego finanziario del fondo per dot­
torandi del Dipartimento di Geografia dell'Universita di Padova. L'autore desidera ringraziare, 
per l'aiuto offerto, G. Secco, dello stesso Dipartimento, e S. Casellato, del Dipartimento di 
Biologia della stessa Universitil. 
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